旅游宣传项目支出绩效自评报告

 一、项目基本情况
（一）项目概况
1.项目决策背景：依据“十四五”文化和旅游发展规划，通过系列文化旅游宣推活动，提升沅陵影响力。
2.项目主要内容：开展旅游宣传服务、红色旅游文化节、文旅产业发展奖补、文旅观摩业态植入宣传等活动　
3.项目组织管理机构：沅陵县文旅广体局
（二）预算资金使用管理情况
[bookmark: _Toc10810]1.预算资金安排及管理情况
（1）资金来源及拨付流程：
资金来源为财政预算内一般公共预算资金，拨付流程按年初预算金额用款单位提交资金申报用款计划，财政局归口股室审核，分管领导审核，财政国库审批用款计划，用款计划进入支付流程，用款单位录入支付额度，国库审核，发送银行，代理银行确认付款。
（2）资金到位情况：2025年旅游宣传活动经费196.32万元已到位，到位率100%。
（2）资金使用情况：
1.资金拨付合规性：资金拨付符合国库集中支付制度，专款专用等规定，拨付流程规范。
2.使用规范性：严格按照预算安排，专项管理，不存在截留、挤占、挪用或擅自调整等问题；
3.执行准确性：旅游宣传活动专项资金执行率100%。
（3）资金管理制度及执行情况
凡拨付到我单位的专项资金，我们均做到专款专用，绝不挤占不挪用，专项资金由财政拨我局后，均按合同约定，由单位分管财务领导签字后进行支付。该项目中我们严格按照财务有关纪律和程序要求进行资金管理，达到了预期目的。
2.项目组织实施管理情况
3（1）项目组织情况分析该项目中我们按照政府采购法律规定方式，对文物保护项目中需要进行工程采购的项目进行采购。（2）项目管理情况分析按照专项资金项目管理制度，经常性自查，派驻工程管理人员进行监督。
（三）预算绩效目标情况
1.绩效目标：增加沅陵景区旅游亮点，提升沅陵旅游知名度，促进我县文旅事业的发展。
2.绩效指标（一）成本指标：①经济成本指标，旅游宣传活动经费196.32万元，②社会成本指标：社会成本节约率0，③生态环境成本指标：生态环境成本节约率0。（二）产出指标：①数量指标：旅游宣传活动项目完成率100%，②质量指标 项目绩效目标达成率100%，③时效指标：完成及时性，2025年12月31日之前完成。（三）效益指标：①经济效益指标 提高专项资金使用效益。②社会效益指标 推动全县社会主义精神文明建设，促进全县文化产业及旅游产业的双轮驱动，为全面建设小康社会和实现中华民族伟大复兴注入了强大的文化能量。③生态效益指标：改善文化宣传环境。④持续提升公共文化服务质量和服务效果带动县域经济发展。（四）满意度指标：服务对象满意率大于90以上。
二、绩效评价工作情况
（一）绩效评价目的
[bookmark: _Toc11844]在于强化绩效理念，提高部门履职能力。
（二）被评价单位、绩效评价范围与时段
[bookmark: _Toc31835]（三）被评价单位为沅陵县文化旅游广电体育局，绩效评价范围与时段为2025年度使用的所有财政性资金。
（四）绩效评价原则、评价指标体系、评价方法
[bookmark: _Toc7615][bookmark: _Toc32076]根据财政部关于印发《项目支出绩效评价管理办法》（财预〔2020〕10号）和《中共湖南省委办公厅湖南省人民政府办公厅关于全面实施预算绩效目标管理的实施意见》（湘办发〔2019〕10号）等文件要求，涉及部门职能、规划、年度工作计划，部门预算资金、项目管理规定和财务会计制度，财政部门预算批复、部门年度预算执行情况、年度决算报告等。
三、主要绩效及评价结论
（一）社会效益：推动文旅行业营商环境优化
（二）生态效益：推动生态旅游建设。
（三）可持续影响：增强全县的文化软实力和品牌影响力。（四）满意度情况：群众满意度大于90%。
[bookmark: _Toc16332][bookmark: _Toc27541][bookmark: _Toc17679]（五）评价结论 2025年单位旅游宣传活动工作任务已完成，目标责任履职情况良好,专项绩效自评综合得分为100分。四、绩效评价指标分析
(一)项目决策情况
[bookmark: _Toc28411]根据县政府会议纪要制定年初预算。
[bookmark: _Toc10140](二)项目过程情况
1.资金管理
[bookmark: _Toc1210][bookmark: _Toc6604]（1）项目成本（预算）控制情况：项目成本（预算）控制在财评控制范围内（2）项目成本（预算）节约情况：按照合同金额支付工程款。2.项目实施（1）项目的实施进度:旅游宣传活动经费已完成。（2）项目完成质量：该项目已支付完成。   
[bookmark: _Toc20742](三)项目产出情况
[bookmark: _Toc5372]1.产出数量：文旅活动宣推7次、文旅产业奖补甲级名宿企业1个。
[bookmark: _Toc25948]2.产出质量；针对文化旅游产品打造和品牌形象提升工作，我局采用了多种宣传推广手段，包括网站、抖音短视频、直播、微信、微博等，在微信公众号、抖音平台运营中，我局充分把握新媒体传播的特点，紧跟时事热点、网络潮流，利用多平台沅陵文旅蓝V认证账号，通过沅陵文旅、书山文旅账号借助频繁推送、互动等方式快速地扩散宣传信息，同时加强同自媒体合作，进一步加强品牌形象提升工作。
[bookmark: _Toc21477]3.产出成本：成本控制在预算范围内。
[bookmark: _Toc3072][bookmark: _Toc12690]4.产出时效：按计划完成，2025年全部完成
[bookmark: _Toc390267055][bookmark: _Toc390096931][bookmark: _Toc24241][bookmark: _Toc12414][bookmark: _Toc23434][bookmark: _Toc5316](四)项目效益情况五、项目主要经验、存在的问题及建议
1、项目主要经验及做法
[bookmark: _Toc6772][bookmark: _Toc2597]2025年，我局以绩效目标实现为导向，进一步加强制度建设，提升自评质量，预算绩效管理取得新成效。一是绩效目标编制，及时报送绩效目标。二是对专项活动开展情况绩效过程进行跟踪监控。三是健全绩效管理工作机制，明确分工，努力提高绩效管理工作水平。
2、 [bookmark: _Toc16271][bookmark: _Toc29278]存在的问题
无
3、 有关建议
无
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